La Une ala une!

Le 18 février 2014, avec Marc Guillon, directeur artistique de
Pélerin, une trentaine de rédactrices et de rédacteurs ont travaillé
sur le théme de la Une. Notre formateur, proche d’Anne Ponce,
directrice de la rédaction de ’hebdomadaire édité par Bayard
Presse, insiste sur I'alliance entre la forme et le fond, le visuel et le
rédactionnel. Marc Guillon note cependant

que le lecteur s’attache d’abord a

I’est_hétique de la page. Celu! qui a « le Un Iecteur met
sentiment d’exercer un travail d’artisan »

énonce, les présentations faites, dix 5 SeCOndeS
commandements présidant a I'efficacité .
d’une couverture. pOUF ChOISIF

son magazine

Moins de 5 secondes, c’est le temps consacré en klOSCI ue
aujourd’hui aux couvertures des journaux qui

s’étagent en kiosque. En 2000, le regard des lecteurs acheteurs s’attardait 25
secondes devant chaque couverture, un chiffre tombé a 10 secondes en

2009. Conclusion : la une doit avoir un impact visuel puissant immédiat pour
attirer 'attention du lecteur.
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logotype, qui insufflera du mouvement au titre en jouant astucieusement sur
la hampe du « p » et le jambage du « r ». L’'image d’un journal en mouvement,
en marche, est ainsi restituée. Reste a faire évoluer la base line qui devient :
« La semaine a du sens ».

2. COMMENCEZ PAR LA UNE'!

Commencer les réunions de rédaction par la couverture en choisissant un
sujet leader qui commandera le titre, 'angle...de la découlera la
hiérarchisation du journal. En construisant la couverture, on construit le
chemin de fer.

3. UN BON EDITING : LE MARIAGE DU TEXTE ET DE L'IMAGE
Créer une résonance entre le texte et
p E L E I N I'image, en recourant de temps en
temps au jeu de mots. La porte
£ d’entrée dans le journal est d’abord
’ émotionnelle : dans le cas d’une
interview, une phrase prononcée par
' Iinvité en titre appuiera efficacement
(/1:%%? _ I'image. On peut aussi incarner le
: propos a travers un propos en
= exergue ou une légende photo.
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4. TITRES DE UNE : CHACUN
SON RANG

: La hiérarchie est ce qui permet a
Serie deté « Les Meendes de lo edte » - V2
Limpératrice Cugénie | M T |'utilisateur d'évaluer le contenu en
fr itz b s | . . y
fonction de son importance, c’est

pourquoi il est important d’organiser les titres de une. En plus du titre
principal, prévoir des titres secondaires qui témoigneront de la variété, de la
richesse du contenu éditorial.
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5. LA TYPOGRAPHIE

La typographie et « I'objet journal » sont un -
vecteur de sens, elle participe a I'identité du g

fr
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titre. On peut imaginer une couverture sans
photo pourvu que le sujet et son traitement
s’y prétent. Par exemple un hors-série paru
récemment présente une couverture
dépouillée qui met en valeur le sujet. La
question centrale réside dans les attentes du
lecteur a I’égard du titre et de sa couverture.

6. LE CHOIX DE LA PHOTO OU DE

L'ILLUSTRATION » Le jubiié de |a reine « L'art ¢'8tre anglais en 10 legors «
. L. ) » L3 vraie vie des sujels de Sa Majesté »
Une image est polysémique. Attention au o 4 0355 s et o o . i Thmm

double sens. Ne pas soumettre le projet de
couverture a des personnes extérieures %ﬂﬁ

n’ayant pas particip€ a son élaboration. Il ne

s’agit pas de consulter trente personnes d’avis différents, auquel cas la couv’
retenue correspondrait au plus petit dénominateur commun (courant le risque
d’étre fade, neutre). Soumise a quelques personnes, la couverture gagnera en
intérét, en efficacité. L’objectif est d’obtenir une couverture surprenante,

qui interpelle le lecteur. 1l doit étre fier de lire son magazine. Un journal et
particulierement sa couverture contribue a la valorisation de I'estime de soi.

7. LES COULEURS

L’un des aspects les plus visibles d'une conception graphique. Elle facilite le
mouvement des yeux et rend plus fonctionnelle la lecture. La couleur peut
créer une ambiance. Les régles les plus simples sont graphiquement les plus
opérantes, par exemple le contraste des couleurs (clair/foncé, couleurs
complémentaires, etc.).
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8. FAIRE PASSER DES EMOTIONS I AL TR 1 i
La photo choisie pour la Une présentera de . =P

préférence des visages en plan rapproché
qui expriment et suscitent une émotion.

9. ENTREZ DANS L'IMAGE ET [ st
TRAVAILLER LES CONTRASTES -

sipie
La lisibilité est fondamentale. Un texte clair
sur un arriére-plan sombre et une accroche
textuelle sombre sur une partie de photo a
dominance claire. Créer de la profondeur en
jouant avec la photo : le titre principal peut
dissimuler ou dévoiler certains éléments.
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10. OSEZ SURPRENDRE VERERDIR
« Casser » la une, surprendre. De temps a AVEC LE PAPE FM‘D’S \ .
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autre, oser bouleverser I'ordonnance S 1T T e \ &
habituelle de la couverture permet d’intriguer le lecteur, de susciter sa
curiosite.

Au cours de son exposé, Marc Guillon a mis I'accent sur la lisibilité du visuel
qui ne doit pas décourager le lecteur en offrant une multitude de détails a
décoder, ni verser dans I'esthétisme désincarné fagon photos de paysage,
trop nombreuses en couverture de nos parutions. Il a également pointe,
passant en revue quelques titres de la presse paroissiale, les mauvais réflexes
en matiere de titres : phrases plates
(« La nature en beauté »), propos
incantatoire (« Rendre service ! ») ou
bien édifiant (« L’homme se construit
chaque jour »), abscons (« Paques :
La vie renait »), etc. Il pointe
I'importance d'incarner la tension

§ locale dans nos journaux (ex : mettre
i en scéne son patrimoine architectural
et les acteurs locaux).

Enfin, le directeur artistique rappelle a toutes fins utiles qu’on écrit pour étre
lu, aussi I'actualité du lecteur parfois avec celle du rédacteur. Vous devez étre
des acteurs du débat dans cette société francgaise, "imposer" des questions
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avec pour objectif : s'adressez au grand public et non a une minorité. Voila
qui devrait trancher quelques différends en équipe de rédaction !

Par Béatrice Collier



