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COMMUNIQUER:
LAFFAIRE DETOUS?

SENS, OUTILS, METHODES
POUR UNE COMMUNICATION D’EGLISE
LOCALE

e Comment mesurer notre communication ?
* Les moyens pour améliorer I’existant

* Organiser son réseau, pour quoi faire ?

* Lévénementiel :les clés de la réussite

Journée de formation Avec Véronique Girod-Roux

pour la presse par'oissiale Responsable marketing et développement
de la formation continue

et les communicants en Eglise 3 Grenoble Ecole de management,

présidente du Club des communicants
Maison diocésaine Grenoble-lsére

|2, place Lavalette
Grenoble (Isere)

Parking Musée de Grenoble
De la gare, tram B
(arrét Notre-Dame Musée)

En
partenariat
avec les diocéses
des provinces
de Lyon, Dijon
et Besancon

Formation gratuite
Repas tiré des sacs

INSCRIPTION
OBLIGATOIRE

Y

D'ENTRAIDE
SE,PAROI;S{ALE

/( BAYARD
cocpo%D:ocesede SERVICE

°o" Grenoble
Vienne

Inscription en ligne ou en nous
contactant. Programme complet,
acces et covoiturage sur le site :
www.lesmardisdesaintjean.fr

04792627 52-06 18842772
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a ti BVé i ? message ?
bon a tirer 7 com événementielle ! m g

Si vous percevez...

* |le besoin de comprendre les rouages d’'une communication « efficace »

* 'importance de mots comme anticipation, planification, évaluation...
quand on parle communication

* I’envie d’'améliorer votre connaissance des moyens de communication actuels
* |a nécessité de vous faire aider pour développer votre communication

* |es enjeux d’'une communication plus « professionnelle » pour I'Eglise

L] y [ ] 7
on ? rétroplanning ? réseaux sociaux

plan de communicati

POURQUOI CETTE FORMATION?

Rencontres, événements marquants, formation, sites web

et réseaux sociaux mais aussi journaux paroissiaux

sont autant de moyens d’une communication riche et variée. ..
Pour autant que la communication s’inscrive dans un projet
assumé et partagé.

Quelle direction, quel sens donner aux actions menées ?

Pour quels publics et dans quel but souhaite-t-on agir en priorité ?
Quels supports trouveront leur vraie valeur dans un projet
communicant partagé ?

Et comment les mettre en ceuvre ?

Telles sont les questions qui seront abordées avec Véronique
Girod-Roux, professionnelle en communication et ce,

dans lobjectif de permettre a chacun de cerner de maniére simple
et tres concréte la mise en ceuvre de ses projets de communication.

) ﬁ
Plus d’infos

04 38 38 00 35 Inscription en ligne
corinne.isaac@diocese-grenoble-vienne.fr www.lesmardisdesaintjean.fr



